Vom Zuschauven Zum A'n}mcken

Neue Wege in der Klimakommunikation
an Jugendliche

Das Problem
Die Zukunft der heutigen Jugend wird von den Folgen der globalen
Erwarmung besonders betroffen sein. Das Projekt AUTreach untersucht

inwiefern eine I6sungs- und zielgruppenorientierte Klimakommunikation dazu o=t e e et e e R e N e e R A eu e e N r e Ry e e Rt e R e e e e e e e et en s
beitragen kann Jugendliche fur klimafreundliche Lebensstile zu begeistern.
Unser LOsungsansatz :  Wie wirken Klimakommunikationsformate auf Jugendliche und was

In einem transdisziplinaren Projektansatz versuchen wir mit moglichst vielen :  hilft lhnen dabei lhren Alltag klimafreundlich(er) zu gestalten?
Jugendlichen aktiv in Dialog zu treten und so heraus zu finden was Jugendlichen b Workshops mit ca. 120 Schilerinnen und Studierenden (BGRG
in Hinblick auf Klimakommunikation gefallt, was sie motiviert und anspornt selbst BillrothstraRe, HAK Ungargasse, BOKU Wien)

ihr Verhalten zu andern.

e Warm-Up“ mit Klima-Millionenshow & Test von Klimakommunikations-
formaten in Fokusgruppen
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Informiertheit: ca. 40% fuhlen sich eher nicht gut Gber den Klimawandel informiert.  : "-‘ (W'e regelmalSige Benutzung,
: eigene Datenrecherche, Kosten etc.)

Medienwahl: mehr Uber den L et e e e e e e e e e e aaeeraaeeenaneens

Klimawandel wirden Jugendliche gerne B e e R RRRRY - - = nssasasnsnnnsnsnsnsnararasnnnnasasnsnnnasafoeee enss
im Fernsehen oder aut Youtube erfahren. £ BOX 3: Synthese der vorlaufigen Projektergebnissen /‘ Ne -
Klimaskepsis: 14% der Befragten glauben . r D * e y Y '
nicht, dass der Klimawandel vom E . e
Menschen verursacht wird und weitere : g J

13% haben Zweifel daran.

Klimaengagement: knapp 50% zeigen eine hohe Unterstiitzungsbereitschaft (z.B.
Spenden, Petitionen unterstiitzen) und gut ein Drittel der Befragten ware sogar
: bereit sich aktiv fir den Klimaschutz zu engagieren (z.B. Freiwilligenarbeit, _
':‘ Veranstaltungen organisieren etc.) -> allerdings wissen viele nicht wie (s. Abb.) F ]

Ausblick - what‘s next?

Scharfung der Erfolgsfaktoren (BOX 3) durch
* Ergebnisse der Ex-post Evaluierung
 Workshops mit Schilerinnen

Sammlung von Good-Practice Klimakommunikationsformaten ist via
— Online-Plattform (www.autreach.boku.ac.at) in Kiirze abrufbar.
Entwicklung eines interaktiven Leitfadens fir jugendspezifische
Klimakommunikationsformate = ,,Online-Toolbox“ bis Projektende

Die Ergebnisse werden Anfang 2016 in einem dialogischen Workshop
mit Jugendlichen sowie Multiplikatorlnnen aus dem Klimabereich
prasentiert und diskutiert.

Zusatzlich dazu wird es einen Abschlussworkshop zur team-internen
Reflexion der Projektergebnisse und -prozesse in Oxford (UK) geben

¢ Eckdaten zum Projekt
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